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PROGRAMA

PRACTICĂ DE SPECIALITATE – COMUNICARE ECONOMICĂ
A. OBIECTIVELE STAGIULUI DE PRACTICĂ:

Practica studenţilor din anul III, specializarea Economie Generală, urmăreşte cunoaşterea elementelor de bază ale activităţilor curente desfăşurate de agenţii economici.
Durata practicii: 3 săptămâni (5 zile/săptămână x 6 ore/zi x 3 săptămâni = 90 ore)

Perioada de realizarea a practicii: în Semestrul VI (din anul III).

Forma de verificare a cunoştinţelor: colocviu
Număr de credite: 3

Stagiul de practică se desfăşoară în: unităţi economice de producţie, comercializare, bancare de consultanţă şi servicii, unităţi agricole, de transporturi, turism, societăţi internaţionale cu activităţi în România, consilii locale, primării, prefecturi, agenţii neguvernamentale, societăţi de marketing şi advertising, unităţi ale administarţiei centrale şi locale etc. 
Scopul practicii: iniţierea studenţilor în problemele specifice ale activităţii de comunicare economică. Pe parcursul perioadei de documentare şi informare studenţii vor întocmi un DOSAR DE PRACTICĂ, ce va cuprinde Studii de caz asupra unor operaţiuni efective (datele vor fi neutralizate pentru a se evita divulgarea de informaţii confidenţiale privind activitatea firmelor), în care se va prezenta mecanismul practic de organizare şi desfăşurare, analiza conţinutului şi eficienţei a activităţii de comunicare economică la unităţile studiate. 

B. Tematica programei şi cuprinsul dosarului de practică

Fiecare student va realiza şi cuprinde în dosarul de practică:

1. Analiza modului de organizare a activităţii de comunicare la unităţile studiate

2. Obiectivele principale ale activităţii de comunicare economică a unităţii analizate

3. Conţinutul ideatic al activităţilor de comunicare economică şi formele mesajului comunicării economice la unităţile studiate. 
4. Analiza mijloacelor şi instrumentelor de realizare a procesului comunicării economice (cum sunt alese, cum sunt folosite, frecvenţa repetării etc.)
5. Corespondenţa (concordanţa) şi adecvarea obiectivelor activităţii economice ale entităţilor de practică cu modul de organizare şi desfăşurare a activităţilor de comunicare economnică.

6. Analiza fluxurilor informaţionale şi al elementelor lor componente la unităţile de practică (emitent, mesaj, mijloace de comunicare, receptor, feed-back, etc.)
7. Conţinutul principal al feed-back-ului informaţional în sistemul analizat
8. Perfecţionarea şi autoreglarea sistemelor de informare şi comunicare economică (rolul feed-back-ului)

9. Analiza eficienţei sistemelor şi activităţilor de comunicare economică în unităţile de practică (cuantificări, indicatori, analiză, concluzii)

10. Deontologia sistemelor de comunicare economică (profesionalism, etică, deontologie, legalitate, sinceritate etc.)

11. Observaţii personale.
C. COLOCVIUL DE PRACTICĂ:

Colocviul de practică va consta din evaluarea nivelului cunoaşterii de către studenţi a particularităţilor organizării şi desfăşurării activităţilor de comunicare economică la nivelul unităţilor în care s-a efectuat practica, precum şi aspecte generale ale teoriei şi practicii din domeniul analizat precum şi din prezentarea conţinutului dosarului (caietului) de practică, a studiilor de caz realizate de către fiecare student. 

Dosarele de practică vor avea o ţinută şi tehnoredactare corespunzătoare. Dosarele vor fi însoţite de o Adeverinţă emisă de unitatea unde s-a realizat stagiul de practică. Se vor depune, împreună cu suportul elecronic, la catedra de Economie politică cu 1 zi înaintea termenelor la care se organizează Colocviul de practica (fiecare student semnează în registrul special pentru predarea dosarului de practică). 
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